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Strategihaefte udgivet 2021.
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FORMAL
VI HAR MEGET AT VARE STOLTE AF
DERFOR HAR VI SUCCES

EN OMSKIFTELIG VERDEN 1|
RIVENDE UDVIKLING

STRATEGI 2022-2025
FOKUSOMRADER

MAL OG HANDLINGER FOR

FOKUSOMRADER:

* FAGLIGT

e POLITISK

* ORGANISATORISK

e MEDLEMMER

* DKONOMISK

* SHOPFRDK

* POSITIONERING, BRANDING
OG KOMMUNIKATION

Foreningen for Reduceret jordbearbejdning i DanmarK (FRDK)
Industriveenget 22, 3400 Hillerad.
Sekretariat: Agro Food Park 15, 8200 Aarhus N
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FORENINGEN FOR REDUCERET JORDBEARBEJDNING i DANMARK
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FRDK - Foreningen for Reduceret jordbearbejdning i
DanmarK - stgtter og fremmer forsknings-,
udviklings- og radgivningsaktiviteter, der udvikler
og udbreder reducerede jordbearbejdnings-
metoder, som forbedrer afgregdeproduktionen og
landmandens gkonomi samt beskytter miljget.

FRDK arbejder for sund jord med fokus pa hg;j
faglighed, biodiversitet, plgjefri dyrkning,
conservation agriculture (CA), regenerativt landbrug
og sund gkonomi.

Vi fremmer deling af viden om reduceret
jordbearbejdning; bade blandt medlemmerne og i
vores store netvaerk.

Foreningen har haft fremgang og mange succeser i arbejdet
med reduceret jordbearbejdning. Vi er lykkes med at fa
stigende tilslutning og lydharhed - og ikke mindst kan vi
veere stolte af, at stadig flere landmaend dyrker deres jord
med reduceret jordbearbejdning med inspiration fra FRDK.

Vores budskaber er i stigende grad pa politikernes og

erhvervets dagsorden. Ved at argumentere fagligt, have en
steerkt opsggende kommunikation og forholde os til aktuelle
debatter (eksempelvis om biodiversitet) har vi faet et bredt
spektrum af forskere, lovgivere og medier til at interessere
sig for vores arbejde.

Vi er gode til at inspirere — ogsa de unge landmaend.

D E RFO R HAR VI SU CCES Vi er gode til at sgge inspiration - ogsa i udlandet.

Et vigtigt nagleord bag det hele er: ENGAGEMENT.

e Viser muligheder, frem for begraensninger.

e Viinvolverer os i projekter, der genererer viden.

e Visgger de brede samarbejder og forholder os
fagligt til tingene.

e Vier gode til at inspirere og sgge inspiration.

e Vifavner udviklingen og pavirker dagsordner.

e Det har givet os den stzerke platform, som vi SUND JORD @KONOMI
star pa i dag. Og som vi bygger videre pa.

FORNUFT




EN OMSKIFTELIG VERDEN | EN RIVENDE

UDVIKLING

UDVIKLING OG TENDENSER

LOVGIVNING

QDget digitalisering (bl.a.
videnssggning & nye
dyrkningsmuligheder)

Stigende behov for
fgdevarer i verden

EU og andre lovgivninger

License to produce (stadig flere
begreensninger)

Kemi og nye teknologier
(evt. udfasning af glyfosat/
nedsat brug af sprgjtemidler)
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@get konkurrencepres;
bl.a. shopFRDK

Flere aktarer om CA-buddet
Regenerativt landbrug

Mere finansiel tilgang til
landbrug

Modstand mod starre
forandringer blandt landmeaend

SADAN PAVIRKER DET OS

Baseret pa de aktuelle tendenser forventer vi, at udviklingen fortsaetter med at ga i retning af, at
stadig flere ophgrer med at plgje deres jord. Tidens fokus pa biodiversitet mv. giver os medvind, mere
forskning pa omradet og eget offentlig fokus.

FORBRUGEREN

Den granne balge (krav om
ansvarlig produktion)

@get dialog om biodiversitet i
og udenfor dyrkningsfladen

Kab af CO2-certifikater
@nsker gget beeredygtighed

Divergerende meninger om
udfasning af sprgjtemidler

Det ggede fokus indebaerer ogsa udfordringer i form af f.eks. sget konkurrence fra andre akterer om
medlemmer, ydelser og produkter. Det kan komme til at presse vores gkonomi blandt andet i
shopFRDK og stiller starre krav til os om, at vi altid er relevante og veerdiskabende for medlemmerne.
@get politisk indblanding og lovgivning blandt andet om reduceret brug af sprgjtemidler er ogsa

udfordrende.

Forbrugerne har delte meninger om, hvorvidt glyfosat skal udfases og brug af sprgjtemidler
begraenses. Vi indtager en proaktiv rolle i forhold til at pavirke meningsdannere og lovgivere med
faglige argumenter samt papeger de strukturelle udfordringer i form af en hastigt stigende
verdensbefolkning med behov for blandt andet sunde fgdevarer fra sund jord, hvor der avles mere

pa feerre hektar.



STRATEGI 2022-2025
FOKUSOMRADER

MED UDGANGSPUNKT | MEDLEMMERNE

Vi har blandt andet spurgt, hvad vores medlemmer

mener er vigtigt for foreningen at have fokus pa i
fremtiden. Vi fik hele 163 tilbagemeldinger (TAK til
jer!) med tanker, idéer og indspark til den kommende
strategi. P4 baggrund af tilbagemeldingerne fra
medlemmerne samt tilbagemeldinger fra medarbejdere og
sammenholdt med bestyrelsens input, indeholder
strategien faglgende syv emner:

1.FAGLIGT
2.POLITISK
3.ORGANISATORI
4.MEDLEMMER
5.2KONOMI

6. ShopFRDK <
7.POSITIONER

FOKUSOMRADER
FOR STRATEGIEN
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STRATEGISEMINAR

| juni 2021 var bestyrelsen pa
halvanden dags strategiseminar. Det
mundede blandt andet ud i
naervaerende strategihaefte.

Bestyrelsen tog i arbejdet med strategi-
en udgangspunkt i tilbagemeldingerne
fra medlemmer og medarbejdere.

Pa de efterfalgende sider bliver
fokusomraderne gennemgaet enkeltvis.



STRATEGI 2022-2025
FOKUSOMRADE: FAGLIGT

MAL

e At alle medlemmer af FRDK har
adgang til nyeste faglige viden om
plgjefri dyrkning herunder CA.

e At alle medlemmer af FRDK har
adgang til kvalificeret radgivning om
plajefri dyrkning og CA.

e At skabe bred forstaelse for, at
dyrkning efter plgjefri/CA-
principperne giver:

o landmanden bedre gkonomi Alt, hvad vi foretager os,
o bedst mulig udnyttelse af }» bygger pa hej faglighed.
resurserne

o stor positiv klimagevinst
markant sterre biodiversitet i
markerne

HANDLINGER

Vi er proaktive i forhold til at udforme, deltage i og
fa gennemfort fagligt relevante.
projekter/forskning i samarbejde med SEGES,
universiteter og radgivningscentre.

Gennemfgre faglige undersggelser hos medlem-
mer - herunder facilitere 'On - farm forsag'.
Analysere og kommunikere gkonomien i
forskellige plajefri systemer.

Har fokus ogsa pa udenlandske resultater og
forskning - herunder viden fra ECAF.
Videreformidler medlemmers erfaringer med
plgjefri dyrkning.

Holder faglig fokus pa sprejtemidler, kulstof,
kveelstof og klimagasser.

Beskriver hvordan dyrkningssystemer baseret pa
anerkendte CA-principper tilpasses danske
forhold.

Vedligeholder og udbygger netveerket af plgjefri
radgivere.



STRATEGI 2022-2025
FOKUSOMRADE: POLITISK

MAL

At udbygge accepten af, at landbruget
er en vigtig del af Igsningen med hensyn
til klima og biodiversitet.

HANDLINGER

Styrke internationalt samarbejde (gennem ECAF).
¢ Arbejde for friere valg af efterafgredeblandinger.
e Opné anerkendelse af CA som virkemiddel i BNBO

omrader.

¢ Arbejde for kulstoflagring som klimavirkemiddel. .

o ltalesatte og definere regenerativt landbrug. Vi har skabt afgerende

e Bevare og udbygge positiv dialog med NGO'er og politiske resultater;
meningsdannere. . .

o Udbygge samarbejde med forsknings- og bl. a. i kendskabet til CA og
interesseorganisationer. dyrkning af efterafgrgder_

o Pdpege den ggede biodiversitet ved plagjefri . .
- Nu kender politikere til

e Arbejde for fortsat godkendelse af glyfosat til begreberne og til foreningen.

nedvisning enten far eller efter saning af ny
afgrade.




STRATEGI 2022-2025
FOKUSOMRADE: ORGANISATORISK

MAL

Et sekreariat med tre fuldtidsansatte
senest 1. december 2021.

HANDLINGER

Klar beskrivelse af ansvarsomrader og

fordeling af disse mellem bestyrelse,

medarbejdere og eksterne.

Styrke holdanden bredt i

organisationen.

Administrationen af shopFRDK

overtages pa sigt af sekretariatet. . .

Klarhed over sammenhaeng mellem og »} Organisationen skal
adskillelse af politisk og faglig styrkes gennem holdand
kommunikation. og professionalisering.



STRATEGI 2022-2025
FOKUSOMRADE: MEDLEMMER

MAL

1000 medlemmer om tre ar (til
generalforsamling 2025).

HANDLINGER

e Synlighed og kommunikation eksternt.
e Tydelig vaerdiskabelse.

e Adgang til shopFRDK.

e |aeserbreve og synlighed i fagpressen.
e Opsggende pa landbrugsskoler.

» Abent landbrug. » Vi er til for medlemmerne.

e Hvervekampagne. .

e Saernummer af FRDKnyt til ikke- Fortsat tzet dialog, lydher-
medlemmer. hed og aget antal medlemmer er

e Fokusgrupper.

e Undersggelse/opfalgning.

e Tema-/fagdag.

e |nspiration til nye dyrkningsmetoder og
understgttelse af biodiversitet mv.

vejen frem.




STRATEGI 2022-2025
FOKUSOMRADE: @KONOMI

MAL

Have opbygget en egenkapital pa
mio. til generalforsamling 2025.

HANDLINGER

cLA (DOMN

Budget og budgetopfelgning.

FRDKnyt kan pa sigt ogsa udgives digitalt.
Fortsat deltage i projekter.

Optimeret brug af projektpenge f.eks. til
formidling og udvikling.

@get omseetning fra shopFRDK
Medarbejderne deltager i
budgetlaegningen og har medansvar for
dets overholdelse.




HANDLINGER

¢ Ny hjemmeside med nem adgang.
e lager af geengse varer.
e Bedre kommunikation:

o SMS-kaede

o Reklamer
e Opsggende salg.
Leengere abningstid.




STRATEGI 2022-2025

FOKUSOMRADE: POSITIONERING,
BRANDING & KOMMUNIKATION

FORNUFT
MAL JORD

At FRDK med stor synlighed og slagkraft
pavirker den retning, som dansk
landbrug veelger.

N

HANDLINGER

e Viforstar og udnytter styrken i moderne
kommunikationsplatforme.

e Vi kommunikerer ny viden altid med hgj
faglighed i argumentationen.

e Vigar det enkelt og tydeligt at forstd @KONOM I
budskabet.

e Viarbejder ud fra vores slogan 'Sund
jord, sund gkonomi, sund fornuft'.

e Vi kommunikerer brugerrettet med enkle
og tydelige budskaber.

¢ Vifastholder og udbygger vores position
som en forening, hvor politikere og
meningsdannere sgger viden og
holdninger.

o Viagerer fleksibelt i den aktuelle
dagsorden.

Vi er dem med den positive
>> indgangsvinkel. Vi frem-
haever egne synspunkter i stedet
for at rakke ned pa andre.




